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modul: Razvoj in trženje izdelkov 
usposabljanje: »Sejmi niso nikoli zaman« - marketing sejemskih nastopov 
Izvajalec: Aljaž Seliškar, Directa d.o.o. 
 
 
 
Izobraževalni cilji 

 Podati znanja na področju sejemskega nastopanja in promocije 

 Pridobiti znanje iz konkretnih primerov dobrih praks 

 Dvigniti nivo sejemskega nastopanja za doseganje poslovnih ciljev 

 
 
Opredelitev znanj in kompetenc, ki jih bodo slušatelji pridobili 
 
Splošna znanja in kompetence 

 Zakonitosti sejemskega nastopanja 

 Konceptualizacija sejemskega nastopa in promocije 

 Pozitivni in negativni primeri sejemskih praks 

 
Modulsko specifične znanja in kompetence 

 Logika izbora sejemskih nastopov 

 Načrtovanje sejemskega nastopa in merjenje učinkov 

 Umestitev v celovit marketinški mix 

 
 
Vsebina modula in rezultati 

Vsebina modula (po 
tematskih sklopih) 

Predvidene vsebine 

Uvod 
–  Trendi na področju sejemskega nastopanja 
–  Problematika v podjetjih 

 

Integrirana sejemska 
komunikacija 

–  Načela nastopanja  
–  Komunikacija in promocijski modeli nastopanja na sejmih 
–  Umeščenost v sistem in posejemske aktivnosti 

Praktični del 
–  Primeri dobrih praks 
 

 
Izobraževanje bo potekalo v enem sklopu 4 učnih ur.  
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!ƭƧŀȌ {ŜƭƛǑƪŀǊ , soustanovitelj in direktor projektov na agenciji DirectŀΣ ƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǊȌƴƛƘ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧ ƛƴ ǇƻŘǇƻǊŜ ǇǊƻŘŀƧƛ 
ŀƪǘƛǾŜƴ ȊŀŘƴƧƛƘ мн ƭŜǘΦ bƧŜƎƻǾŀ ǇƻǎƭƻǾƴŀ Ǉƻǘ ǎŜ ƧŜ ȊŀőŜƭŀ Ǿ D± {ƪǳǇƛƴƛ ƛƴ ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƭŀ ǎƪǳǇŀƧ Ȋ ǊŀǎǘƧƻ őŀǎƴƛƪŀ CƛƴŀƴŎŜΦ tǊƛƴŎƛpe 
vodenja odnosov s strankami, prodajne tehnike in uporaba direktno marketƛƴǑƪƛƘ ǇǊƛƧŜƳƻǾ Ȋŀ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ǇǊƻŘŀƧƴƛƘ 
rezultatov je nadaljnje razvijal v revijalnem poslovnem tisk. Z ustanovitvijo Agencije Directa, pa je kompetence prenesel na 
ǑƛǊǑƛ ƻƪǾƛǊ ǎǘǊŀƴƪ ƛƴ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ǇŀǊǘƴŜǊƧŜǾΣ ǘŀƪƻ ǎŜŘŀƧ Ǉƻ т ƭŜǘƛƘ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴŜƎŀ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ Ǿ ǊŜǑƛǘǾŀƘ ȊŘǊǳȌǳƧŜ ȊƴŀƴƧŀ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ 
ŘƛǊŜƪǘƴŜƎŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎŀΣ  ǇƻŘŀǘƪƻǾƴƛƘ  ǇƭŀǘŦƻǊƳΣ ǎƪǊōƴƛǑǘǾŀ ƴŀŘ ƪǳǇŎƛΣ Ȋŀ ƪƭƛŜƴǘŜ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƛƧΦ   
 

 ƛȊǾŜŘŜƴŀ ǎƭŜŘŜőŀ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ όőŀǎƻǾƴƛ ƻōǎŜƎΣ ǑǘΦ ǳŘŜƭŜȌŜƴŎŜǾΣ ŎƛƭƧƴŀ ǎƪǳǇƛƴŀ ƛǇŘΦύ 
bŀǑ ǊŜȊƛƳŜ ƛȊƻōǊŀȌŜvalnih aktivnosti sestoji predvsem iz posredovanja specializiranih znanj v internih publikah ter 
ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ŜƴƻǘŀƘ ǇƻŘƧŜǘƛƧΣ ƛȊǾŀƧŀƳƻ Ǉŀ ǘǳŘƛ ǑƛǊǑŜ ǘŜƳŜ ƻŘǇǊǘŜƎŀ ǘƛǇŀΣ ǘŀƪƻ ƧŜ ƴŜƪŀƧ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾ ǎ ǘŜƎŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƴŀǎƭŜŘƴƧƛƘΥ 

 OMV Slovenija ς ǘǊȌƴŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀ ς ŘƛǎǘǊƛōǳǘŜǊǎƪŀ ƳǊŜȌŀ 

 Urad Vlade RS za komuniciranje ς osebje kontaktnega centra ς telefonsko komuniciranje 
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 Peugeot ς prodajna ekipa ς ŦƛŜƭŘ ǎǳǇǇƻǊǘ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ 

 Avtotehna VIS ς GM _OPEL ς prodajna ekipa ς field support 

 SAVA TMC ς CRM in integrirano komuniciranje, upravljanje s kupci 

 MIDES ς cgp in integrirano komuniciranje 
 

 ǇǊƻƧŜƪǘƛ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜκǾƻŘŜƴƧŜ όƛƳŜ ǇǊƻƧΦΣ ƴŀǊƻőƴƛƪΣ őŀǎ ǘǊŀƧŀƴƧŀΣ ƛǇŘύ 
o OMV Slovenija ς customer in sales support ς kontaknti center  
o Unicef Slovenija ς podpora akcijam razvoja donatorske baze, podatkovna platforma, podpora 
ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧƛ ǎ ǘǊƎƻƳΧ 

o MIDES ς prenova CGP, izvedba interne komunikacijske infrastrukture, predstavitveni dogodki koncept 
o HYB ς ǇǊŜƴƻǾŀ /DtΣ ǎǇƭŜǘƴŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀΣ ǎŜƧŜƳǎƪƻ ƴŀǎǘƻǇŀƴƧŜΣΧ 
o Beiersdorf ς .¢[ YƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀΣ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǎ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛƳƛ ǇƻŘŀǘƪƻǾƴƛƳƛ  ǇƭŀǘŦƻǊƳŀƳƛ ƛƴ ŦǳƭŦƛƭƭƳŜƴǘΤ 
o Peugeot Slovenija ς BTL komunikacija, podpora prodaji, profiliranje trga in business intelligence storitve 
o GZS ς Kupujem slovensko ς ƪŀƳǇŀƴƧŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜ ȌƛǾƛƭǎƪŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ ς vodenje in izvedba celotne 
ƪŀƳǇŀƴƧŜΣ ƳŜŘƛƧǎƪƻ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ tw ǇƻŘǇƻǊŀΣ ǘŜǊŜƴǎƪŀ 
podpora, market tracking, follow-ǳǇ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ǎǇƭŜǘƴŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀΣΧ  

 

 prispevki na strokovnih konferencah (ime avtorja-ev, ime prispevka, konference, datum, ipd.) 
o Promarket 2010 

Á  problematika sejemskega nastopanja 
Á Field support za avtomobilsko industrijo ς Peugeot case study 
Á Principi vrednotenja investicije pri uvajanju kontaktnega centra v podjetje 

o aŀǊƪŜǘƛƴǑƪŀ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎŀ ς SMK ς Finance2008 
Á Principi podpore prodajnim aktivnostim ς profiliranje in field support 


